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불황시대의 경쟁전략으로써 고객중심의
목표원가관리
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기업과 전략의 이해
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기업이란?

- 기업이 생존하고 성장하기 위해서는 경영의 선순환 구조를 형성

- 선 순환 구조를 만들기 위해서는 고객이 기꺼이 구입하는 상품을 제조(Price < Value),

상품의 원가를 판매가격보다 싸게 제조할 수 있는 능력을 보유(Cost < Price)

경영의 선순환 구조와 생존부등식
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•기업 내부 활동간의 연계성 (value chain)

- 기업은 한정된 자원을 가지고 가치활동(Value Chain)을 통하여 가치를 창출

- 가치 창출 활동은 주 활동(Primary)과 보조활동(Support)으로 구성

기업이란?


