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제 출 문

본 보고서를 중국 소비재시장에서 K-Value 사업화(1단계)

를 위한컨설팅방법론”의 최종보고서로 제출합니다.

2016년 10월

연 구 주 관 :한양대학교 지식서비스 연구소

연 구 기 간 :  2016. 06. 01. ~ 2016. 10. 31. (5개월)

연구책임자 :  박 광 호 (한양대학교 교수)

참 여 기 관 : 한국경영공학회

※ 본 보고서는 중소기업청 한양대학교 컨설팅 대학원 사업 지원으로 수행되었음

지식서비스연구소장 귀하
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